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LE FIOM

Lt:s Pouvoirs Fublics ont mis en place une politique des Feches
résolument tournée vers la modernization el l'innovation afin de metire
en valenr les produies francais dans un marché extrémement coaeurrenticl

La volont: du Gouvernement de rattacher dés 1993 la Péshe an Ministére
de PAgrcultme a penmis de renforcer de fagom ::'igniﬁcaﬁve les capacités
dintervention pour ce secteur. Ainsi, le FIOM, dont la vecation essenticlle
est de jouwer mm wole de régulation du marché, de promotion et de
modernisation de Ia fliere, a vu son budget tripler depuis 1992,

Fn octobre 1994, le contrat dle proges pour la péche a délini 5 missions
priontaires pous le FIOM : annonces anticipées des apports, mise en részau
des acteurs de fa filitre, normalisation, qualitd el mareyage.

Depuis plus d'un an, le FIOM a accompli un travail considérable dans
ces domaines, En 1996, par exemple, plus de 400 batsage sesomt équipts
en matériel de prévision des apports et le sysidmie de péception
er de traitement des données i terre sera mis en place.

Le FIOM a également eu un rdle moteur dans la mmse auz normes
et |2 modernisation des ateliers de mareyage et diores ‘et dfja investi
plus de 70 millions de francs pour aider 320 entreprises en 1295,

Le FIGM a également aflecté 10 MF 4 un fond de stmuctaration du
mareyage doté de 26 MF au 1o1al et 11 MF 2 des fonds de garantie
tenachartt cette profession.

L'Observatpive Ecomomique du FIOM, domt le role est primordial pour
une meillearesimiattrise de Uollee el de la demande, sest également
considérablement développé au cours de ces derniéres années

En 1995 enfinede FIOM a amélioré le sysieme des seaisses chomage
intempérics. Les jours dimempéries et davaries couvents onl doublé,
Pa_gball.l-;r d&lzz__l} 4 40 jours, et le nombre de marins bénéficiaires a forement
avgmenté. i

i

Nous sommes amonrd hui & un tournant décisil pour lavenir de la Féche
Francaise. [\fg;:ls préparons  actucllement une loi  diorientation
en comcertation avec lesprofessionnels de la filigre;
Cette loi tradnira notemment dans les ke Tévolution do FIOM en le
. transformant en un véritable office agricole doi¢ de moyens structurels
hai permettant d'agir de fagon encore plus efficace sur fa commercialisation
des produits:
R S 3
e Philippe VASSEUR
Ministre de U'Agriculiure, de la Peche et de lAlimentation




e FIOM est

un Etablissement Public
Industriel et Commercial

crée en 1975 et placé

sous la tutelle

du Ministére de |'Agriculture
de la Péche et de
I'Alimentation et du Ministére

de I'Economie et des Finances.

La politique générale du FIOM est deli-
nie par un Conseil d'Adminisisnion
représentant aux cotés du President du
Conseil d'Administration, le Directeur
du FIOM et les tutelles, les profession-
nels de la Bligre, les consommiaieurs e
les syndicars.

La mission principale du FIOM est de
remédier anx déséquilibres écono-
miques qui affeclent la filiere pechie e
d'adapter la production aux réalités du
marché des produits de la mer et aux
nouvelles conditions dexploitation des
ressources de la mer.

Drg.mjsme a '-’{:-Ealil‘lil u;a'nnnn'-iqm: le

tion ef de promotion de I.1 [liere l"'-*f“-’
[rancaise.

REGULATION DU MARCHE

La régulation du marche passe par une
meilleurs connaissance dis apports,
de la consommation et des Mus d'im-
port-export, par 'harmonisation des
prix el la gestion des mécanismes
communautaires de marché mais aussi
par une politique de promotion des
produits de la mer en France et a
'éranger. Une meilleure adéquation
entre l'offre et la demande ¢n produits
de la mer est également condilionmée
par la prévision des débarquemenis
sous criges et linterconnexion des
opérateurs de la [iliere peche.

INCITATION A LA
MODERNISATION, ORIENTATION
DE LA PECHE ET QUALITE

Le FIOM incite les professionnels de la
[licre & innover et 4 moderniser leur
outil de commercializatien.

Le FIOM subventionne certaing invis-
Ussernents réalisés dans les ports el
soulient le mareyage privé dans la mise
aux normes européennes des ateliers
leangais.

Par aillewrs, le FIOM finance des erudes
approfondies sur les preduits de la mer
¢l Loute innovation commerciale e
technigue.

LES 5 MISSIONS PRIORITAIRES DU FIOM

Diepuis 1594, le Contrat de Progres pour la Paches adefim 5 missions priori-
taires poncle EIOM qui sont les suivantes

annonce anticipée des apports qui permet d' éqmiper les baleaux en matériel
de prévision des débarquements et de metire en plage des lugm]eh pour le trai-
ement des données,

la mise cn résean des opératenrs de la filicre consistant & faciliter les acrions
2 distance par Finterconnexion informatique de criges,

Ia normalisation, c'est a dire Iharmanisation sur tomt le littoral des appella-
tions et des tailles pour les principales especes des pﬁchme.s francaises,
Famélioration de la qualité et la valorisation des. produits de la mer,

le mzr_ryng_t et matamment Uaide 3 la modernisation'et &l mise aux normes
des ateliers.
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Le FIOM est le
partenaire 2conomigue
de la filiére péche
francaise. Afin d'assurer
aux professionnels une
mailleure connaissance
du marche des produits
de la mer, i"Observatoire
Economigue du FIOM

a pour mission de
denner des informations
économigues grace a

un ocutil informatigue
performant et des
etudes pointues.

LA CELLULE "ETUDES"

Depuis 1993, le FIOM s'est doné
d'une Cellule Emdes charpge de
mener des reflexions sur la figre
Bl Ses MECATISMES SOCi0-EcoTmo-
migques. Ces éludes, dordres
conjoncrure]l (“Situation et Pers-
pectives du Mareyage en Frange”,
*le Marche de la Langoustine”,
“Points Especes’) o structurel
(' Reflexions sur le Sysieme de
Dillusion des Prévisions d'Ap-
ports) teuchent lensemble de la
filiere, de la production 4 la dis-
Lribution.

L'OBSERVATION ECONOMIQUE

L'ohservatoire éconcmiyque du. FIOM
est chargé de recueillir les informarions
du mahﬁw des produits de la mer e de
les diffuser aux acteurs de la filiere
peche.

Cel observataire dispose de deux oulils
statistiques de premiére mporiance

- le Résean Inter-Criges, qui permet de
suivre 1'6tat de la commeraialisation des
produits de la mer 4 la premiere venle
- les éwdes sur la consommation des
produirs de la mer, réalisées 4 partir des
panels de consommaleurs (SECOTIR)
ou de distribureurs,

L'abservateire économique met 2 la dis-
position des professionnels des siatis-
iques de commercialisation, de pro-
duction mais aussi celles du commerce
extérienr, los cotations du marché de
Rungis...

A la diffusion de bilans perindigues
('points especes™) el de noles conjone-
irelles quotidiennes s'ajoute élabors-
rion des recusils siatstiques plus com-
plets ou d'érudes poncluelles.

L'INFORMATISATION :
VERS UNE PARFAITE
CONNAISSANCE DE LA FILIERE

Les Pouveirs Publics ont donné au
FIOM la mission d'informariser 13 filie-
re afin que les professionnels puissent
participer & la modernisation nécessaire
de leur sectewr d'activice.

Le FIOM veut donner aux profession-
nels les movens d'une connaissance
Flua approfondie des évelutions e
'alfre et de la demancle.

- Le réseau inter-criées :
une connaissance de la filiére
au jour le jour

Le FTOM récupére quotidiennement les
données de vente [Ijlli"‘_-i 43 crites {nom
du bateau, espéce pEchée, wille, pre-
sentation, qualité, gquamite o valeur
des poissoms). Elles somt transmises par
rélé-ransmission au centre serveur du
FIOM qui les diffuse, pour validarion
officielle, au centre adminisiradl des
Affaires Maritimes.

Ces données permettent de realiser
chague jour une note de conjonure afin
de cerner les tendances journalieres du
marché des produits de la mer

=

- La prévision de débarque-
ments : une connaissance de
la filigre a priori

La réafisation de ce volet, inscric en
1994 parmii les 5 grandes missions
strucrurelles du FLOM, 2 pour but d'an-
ticiper les gquantités débarquées par
type de produin afin d'en améliorer
lecoulemnent sur le marche,

Premizre phase de cette opération,
l'équipement des hateaux en matenel
de communication va croissant © pour
les années 94 e1 95, ce sont pres de 200
bateawx qui ont fail Facquisition d'un
ensemble de transmission Inmarsat O,
linancé & 50% par le F1IOM. 15 pors
sont cencernés, 13 autres les rejoin-
drone en 19946,

Alin de faciliter la saisie ot lenvoi des
données & partir des hareaux, un logi-
ciel a éré u:Eéveloppé donr T'usage sera
pénéralise au second Lrimestre 996,
[e méme, un logiciel a é¢ conge pour
en assurer la rEception et le traitemern
a terre.

- La mise en réseau des
opérateurs

Alin d'apparter une plus grande mans-
parence au marché ¢ de permeline aux
dilférents opérateurs de Ia filicre d'avoir
une vision natignale de 1'allre, le FIOM,
apres avolr [imance en partie l'inlorma-
tisation des criges, travaille sur limer-
connexion des operatears de la filiere.
Ceci passe par la compatibiliné des sys-
temes informatiques de vente en crices
alin de permettre |'échange d'un maxi-
mum dinformations entre les acleurs
de la filigre.

- L'informatisation des
Organisations de Producteurs

Depuis: 10 ans, le FIOM sowien les
Crrpanisations de Producteurs dans
lenrs efforts dinformatization. Bn 1904,
15 Organisations de Producteurs se
sonl pourvues de systemes  nlorma-
tiques performants et compaibles gves
celui du FIOM,

RESEAU INTER-CRIEES
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Le FIOM a pour mission
d'appliguer les
régiements de la
politigue commune des
peches. Ainsi, la
Communauté a instaure
un systéme de régulation
des cours pour la
premiére mise en marché
doent le FIOM assure
"application au niveau
national.

Par ailieurs, afin

de soutenir le marché
des produits de la mer,
le FIOM met en place
une communication
active gqui se tourne
aussi bien vers le marcheé
national gque les

marcheés internationaux.

Sl de cedencheseni
liwe par L CEE
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L'ORGANISATION COMMUNME
DES MARCHES

L'Organisation Commune des Marches
trouve son origine dans le Trand de
Rome qui prévoit une organisalion
commune pour les produils agriceles el
les produits de la mer.
L'Organisarion Cormmune des Marches
des produits de la mer comprend un
régime des prix et des échanges ainst
que des regles communes en maticre de
concurrence (article ler du Reéglemens
3759-02).
Le principe repose donc sur le méca-
nisme des retraits et des aides an stoc-
kage. Dans ce cadre, le FIOM est le
relais des instances comnmunautaines
pour le financemenr de ces mesures
compensatoires. 11 est done Finterloen-
teur direct du FEOQGA (Fonds Euro-
péen d'Orientation el de Garantic Agri-
cale), fonds qui [inance ses dilléremes
Imesures.
Dans le cadre de I'Organisation Com-
mune des Marchés, le FLOM intervien
4 dilférents niveaux |
- il organise la concertation des Organi
sations de Productenrs afin d'harmoni-
ser leurs politiques,
- il Lraile les dossiers de compensation
financiere et assure le paiement des
aides correspondantes,
- Al comrale lapplication des regle-
ments ¢t la bonne wilisation des aides
financieres.

|

L'INTERVENTION DE LA CEE.

Indemnité compensatoire du
thon destinée a l'industrie de
la conserve. (R 3759/92, art 18)

Cette indemnité est accordée aux Orga-
nisatiens de producteurs sl a @18
constatd que, pour un rimestre calen-
daire, les prixz des produits considérs
se situent 4 un niveau inleteor G oan
seuil de déclenchement déterming (voir
exemple ci-dessous), Ce mecanisme a
pour ohjectif d'assurer aux producieurs
de thom un certain niveau de prix i la
production communautaire.

Indemmité compensatoire thon payée
en 1994 : 3 052 300 Frs {12 6955 T}

o

il

LE SOUTIEN DU MARCHE

Indemnité compensatoire de la
sardine de Méditerranée ache-
tée par les conserveurs fran-
cais. ( R 3117/85, R 3460/85)

Lacte d'adhésion de IEspagne e du
Portugal 2 la CE en 1986 gvail insbaurd
un systéme particulier de rapproche
ment des prix prarigués en Méditerra-
née dans les dalts membres produc-
teurs de sardine. Ce mécansme avall
pour bul de ne pas pénaliser les états
membres de la Communauté avant
1986 (France et Tralie), produisant de la
sarcine & des prix supérieurs 4 ceux de
IEspagne.

Ce sysieme érait accompagnd de la mise
en plage dun régime  dlindemnies
compensareires pour ces deux dars,
L'indemmité &tait versée aux industrels
par érat membre ol avait liew 1a trans-
formation {conzerves), Le momant Jde
lindemnité éxail lixe chague année en
début de campagne. 11 était dégressil
pendant la périede de rapprochement
cles prizqui a pris fin le 31 décembre
1954,

En 1994, l'indemmnilé a ¢1é de
120 Ecus/T {138 Ecus/T en 1993}
pour la waille 3 (gqualité E/A)
- 9 FeusfT {19 Ecus'T en 1993]
pour la taille 4 {qualilé EMA)

Prime de report
(R 3759/92 art 14, R 3901/92)

Celle prime est acccordée aux organisi-
tions de producteurs, sous cerlames
condirions, pour la transformation et le
stockage en vue de la consommation
humaine des espéces diles «commu-
rautairesy, ginsi que des crevettes qui
sonl retirées du marche.

Ce mécanisme est desting 4 éviter les
destructions inutiles des produits men-
tionnés ci-dessus, etivés du marché.

Aide forfaitaire.
{R 3759/92, art 15)

Cetie aide est accondée aux Orennso-
tions de Producteurs qui procédent,
sous ceraines conditions, au retrail du
marché des especes dites srépionaless
e1 qui, soit les écoulent de fagon 4 ne
pas entraver Pécoulement normal de la
production en cause, soit usent de la
transformation el du stockage. Ce
miécanisme est désting a éviter les des-
tructions inutiles des produns men-
tiommes ce-dessus Tetitds du marche.
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RETRAITS COMMUNAUTAIRES PAR ESPECE EN 1994

Le systéme des prix de retrait
L'Union Européenne fixe, en début de chaque campagne de péche, un prix de retrait pour ceraines
especes. A la premiére vente sous crice, lorsque le produit ne trouve pas premeur au-dessus du prix
de retrait, il est retivé de la vente et doit #ve dooule par 'Organisation de Producieurs de facon 4 ne
pas entraver le marché général des produits de la mer (alimentation animale,. ).
Par ailleurs, le ['lél-'hh"'-lr regoit, par Uinlermédiairve de I'Organisation de Producteurs, une somme car-
respondant au prix de retrait. Ce systeme lui permet de recevair un revenu minimum méme si sa pro-

duction n'est pas vendue.

Ce mécanisme communantaire pewl e complété par des mesures similaires propres 4 chague

Organisation de Productenrs

ESPECES

=l LV PPV TS QUANTITES (T) i | FINANCIERE (F)

Sardine Méditerranée
Metlan

Maquerzan
Anchais

Sardine Atlantique
Merlu

Eglefin

Lieu noir
Fousseties
Hareng

Thon germon

Flie

Sébhaste du Mord
Seiche

Cabillaud
Limande

Cardine i
Muaguerean espagnal 2% T
Aiguillar 56T
Fleis 128 T
Lingues 90T
Castapgnele 43T
Baudroie (Lotte) 20T
Creveue grise Q.17

| COMPENSATION

T T = < re e

348 300 F
141 200 F
329300 F
18 600 F e 109
53 000 F o
4 600 F
31 700 F
8300 F
16 600 F
400 F

I compemsanion fnancaese 1000 F [T 1 vamies 0

TOTAL 1299537

ESPECES
REGIDNALES

Tacaud
Chinchard

Grondin rouge
Divers raies
Autres gronding

37257100 F

(e

Lizu jauire i
Limande-sole sz o 644 100 F =
Congre ! 415200 F -
Muler 834 T 145500 F ey
Then rouge ST 205 700 F 1000
Bogue 20T 3400 F
Sahres Gl 1+ 100 F e £ 1

1gm
TOTAL 313267 5 307 000 F I i N (o) D ™
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LA PROMOTION NATIONALE

Le FIOM déveleppe des actions de pro-
motion nadorale, ciblées sur des
espices qui connaissent des problemes
de commereialisation, afin d'érablic une
parfaite adéquation entre l'olire et la
demande. Dans ce cadre, la promation
est un réel instrument de la politigue
economigque du FIOM.

Par ailleurs, le FIOM diffuse une inlorma

don complete sur les produits de la mes
francais et incite 3 leur consomimation

La pelidque de promotion suit plu-
gigurs axes | campagnes publi-promo-
tennelles,  actions  de  relaions
publiques, participation & des salons
professionnels ou "grand public?, dilfu-
sion auprds des journalistes d'ourils
d'information sur la fliere.

Les campagnes de promotion realisées
par le FIOM sont largement soutenues
par 'Union Européenne.

- Les Campagnes
Publi-Promotionnelies
Avjourd'hui, certaines especes, péchécs
par les navires [rancais, connassent des
dillicultés de commercialisation. Ces
surproductions lemparaines ne corres-
pondant pas towours & la demande des
consommatenrs, le FIOM recherche e
meilleur moyen éconcmique pour faire
correspondre 1'affre 4 la demande. 1
élabore donc des campagres publici-
taires gui sappuient sur o réalisation
de spots rélévisés el radiophonigues,
sur des animations publiciires, =ur
Pédidon et la diffusion de matérie] de
publicieé sur les points de venie alin
que les poissonniers et les responzahles
cles rayons marée des GMS jouer plei-
nement leur r¥le de prescripreurs,

En débur dannée 1995, le FIOM a mis
en place une vaste campagne de pro-
motion du poisson lrais ciblée sur 5
csplees strardmiques @ la sole, la lote, le
merlu, Ie merlan e le lice noir. Cete
opération étair basée sur la diffusion
dun spot TV er de messages raclio
relayés sor les poins de vente par du
malériel PLV. La signmure de cene
canmpagne it ¢ «Entier ou oen e,
notre poisson [mis, le meilleur de la
[LETs.

Par ailleurs, le FIOM a réalisé des cam-
pagnes sur la coquillle Saint-Jacques et
l¢ thon blanc, chacune de ces actions
sinserivant dans une période straté-
gique  de production de l'espece
COTCETTEE.

Lo grande disdbution participe active-
METL A C85 CAMPagnes Par une mise en
avant valerisanie des produits, notam-
ment grace an matériel PLY foumni gra-
luitement par le FIOM, des annonces
sonores, des panmeaus spéciliques, des
insertions dans la presse. Chacune de
ces gclons menée par le FIOM sur les
lienx de vente a une durée minimale de
I s,

- Les Relations Publigues

Elles somt un complément indispen-
sahle aux campagnes promononnelles.
Elles se traduisent par 'organisation de
déjeuners de presse, de rencontres
enire les professionnels de la produc
tion et de la distribution e, chague
année, par Torganisation dune Soirée
de dégustation des Huitres.

Toccasion d'orga-
sairét de promotion
witres Tancdises el

L largement repris
Ecrile el audiovi-
d'une tampagne
T\' et tadio en
ecembre qui per-
itve Vexcellence

™




H CAMPAGNE DE
| PROMOTION NATIONALE

FILM TV
FEVRIER 1994
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LE SOUTIEN DU MARCHE

- Les Publications

Elles regroopent les magazines destines
# lafiligze etla Bible du Poisson dest-
née essentiellement sux journalistes.

FIOM Infos

1o FIOM a pour mission d'informer les
acteurs de la filitre sur les données
anrant éu:nm:rmlquns gue culinaires,
digrériques ou pmmuLimncllcs de ce
seetenr. Depuis 1983, Te FIOM édite le
FION Infos, document de quatre pages
desting au secteur de la distriburion.
Cel outll d'information permet de 1eni
les acreurs de la fligre au coursnt des
axes d'inervention du FLOM mais aussi
de créer une synergie torale au sein de
la filigre,

La Bible du Poisson

Depuis 1990, le FIOM diffuse auprés
des journalistes un document informa-
tif sur l'actualité des produis de [a mer,
Ce recuell de fiches mensuelles donne
des informations de type économigue,
réglementaire, diéétique @ culimaire
répondant auwx différentes interroga-
tons que se pose la presse nationmale,
régionale et spéciahisée.

Le FIOM diffuse aupres des enlants des
classes primaires une documentation,
composée d'une cassetle el de planches
biologiques, destinée 4 micux leur faire
commairre le monde de la mer,

t

r|!|

Grace 4 des animations pédagesiques’ T xﬂgssa |

i la mise en avant des produits dans 2
rants scolaires el 4 la vishe dune ucparEm : >su_q1'
le monde de lo mer, les jeunes ont pu ﬂic&mﬂ* tedl
la richesse des pécheries francaises eg
incomparable de ses produirs.

Apres le vl succeés renconteé en 1595
a deécidé de reconduire Nopération e 1
plus de 300 colleges de la Seine Saintd
clu Val de Marne.

EXPORT

Le FIOM assure une promotion active
des exportations de la production (ran-
gaise par des actions de terrain alin
d'scereitre nos parts de marche 4
[étranger.

Aujourd’hui, trois axes sonl privilégés

- L'Europe reste aujourd'hui le premier
grand marché 4 conquéric. Ainsi e
FIOM soutient des actiens de promo-
tiom menées par la SOPEXA sur des
produits correspondant aux habiiudes
locales de consommation. En Espagne
et en lealie, nos deux principaux parte-
naires, le FIOM sensibilise des importa-
leurs élrangers aux produirs francais,

- La participation du F1OM aux grands
salons inlernationaux reste essenrielle
Le FIOM offte ainsi aux exportatcurs
[rangais la passibilite de rencontrer les
importatenrs rangers el ainsi de ren-
lorcer lenrs relations commerciales,

En 1996, le FTOM participe o I'Alimen-
taria de Barcelone, le Seafood de
Bruxelles ot le SIAL de Paris, Sur son
stand, il accueille des entreprises [ran-
caises dela filibre

- Le FIOM assure un soutien commer-
cial des produits frangais 4 lexport. Tar
ce hiais, les sociglés [vangaises qui dési-
rent exporter disposent de conseils tech-
niques et dinformations sur les évolu-
tions du marché & conguérir. Depuis
1991, le FIOM soutient les entreprises
lrangaises gui deésirent exporier on
Espagne dans le cadre d'actions de 1er-
rain. Cette expérience, menée par la
socine CERAIL, st evenclue depuis cote
année, au Portugal.

Par aillewrs, le EIOM cherche & appre-
hender les marchés extra-communau-
Laires grice 4 des aclions de prometion
des produits frangais sur les salons
extra-européens et des vovages d'émdes
des professionnels [rangzis.

Le Groupe "Peche Export” de 'ADEDP-
TA (association tegroupant des sociéles
e différentes branches du secteur
agro-alimentaire] composé d'une gua-
rantaine d'entreprises de la [liere fran-
(aise TEQTESENtE une Tépomse unique
aux besoins des interlocureurs érran-
gers et cherche par ce biais a faire valoir
la valeur et Iz qualiné des techniques et
cles produits frangais.
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Le FIOM intervient
dans la modernisation
du mareyage et

le développement des
egquipements portuaires
afin de garantir la
compeéetitivite

de ce secteur.

LE MAREYAGE ET LES EQUIPE

LE MAREYAGE

Le mareyage [rancais est lun des
maillons essentels de la filiere péche.
Ce seclenr en pleing mutation regon e
soutien du FIOM prace, nolamment, &
un plan de modemisation el de mise
aux normes des areliers de mareyage
Prives,

LE MAREYAGE : UN OUTIL
ECONOMIQUE REGULATEUR

Le mareyage st une fonclion comimer-
ciale et technmique qui assure 'ceoule-
ment jowrnalier des produits de la mer
ou d'agquaculture vers les distributeurs,
Le mareyeur slengape [inancierement
pour ses achats sous criées el assure
une activicé de vranslormation {[lewge,
éetage el calibrage).

Cer outil feonomigque régulateur enie
l'offre et la demande permet par ailleurs
de maitriser fes imporlations,

PLAN DE MODERNISATION DU
MAREYAGE

Depuis 1988, Te FIOM aide les entre-
prises de mareyvage gqui cngagent cles
rravaux de modemisation ¢t de mise
AU NOTIES SAniLaires.

L'aide proposée s'inscrit dans la logigque
ce la directive du Conseil des Commu-
nautés Européennes [ixant les roples
samitaires 4 appliquer dans tous les éla-
blissements de manipulation des pro-
duits de la péche.

LES EQUIPEMENTS
PORTUAIRES

[3ans le eadre de l'amélioraion de la
qualité el de la transparence du mar-
ché, le FIOM accorde des aides aux
organismes gestionnaires des halles a
marées er grganismes professionmels de
la [iliEere.

Les critkres diobtention et le taux de
participation  [inanciere  du FIOM
dépend du wpe de matériel acheté e
chu staul du Beénéficiire

L'anmee 1995 a été marquée par la
modernisation de nombreuses crifes,
Les aides du FIOM engagées pour les
investissements & terre S&lévenl & prs
de 5 millions de francs.

Geavcoup de crides s'équipent d'une
salle de wente informatisée et de maré.
riel de gestion informatique, types din-
vestissemnents déja amarcés en 1994
Mais les investissements les plus lourds
ot 68 elfeetués dans le cadre de la
MISEe  dux  Normes ‘--I!I'Ii|l1irl“i ELIR-
[EEnTEs,

SITUATION DU MAREYAGE EN FRANCE

En 199*} Je rapport Guérin, réalisé 4 la demande des Bouvairs Publics, a dorme
wne p};ﬂwgraphie exhaustive cu mareyage francais et essaye de dégager les voies

dlome! ncru\fe:'“e dymamique de commercialis
Les cugpestions proposées visent trois objectifs raje
ches Paméliorasion de la compétitivite des opérat

cohésion de la Fliere.

ation de la pec

|
S.'Flt’l[ 0T A0x mar-

¢ Et].: renlarcemient de la

Et: mars 1995, une étude @ «Situation et perspectives da mareyage en France

e 19545 & £1& publice par le FIOM.

Cette éude denne une vision claire de la s[tuatmnaﬂt.uﬁ{lﬂ du mareyage. Elle
peemer dignvisager Taverir de la fagon Ta mieus ada:'tﬁe qu il soit a la mula-
tiem du sectenr et de la [ilitre en géndral
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La gualité
est aujourd’'hui Fune
des priorités de la

filiere péche francaise.

)
1]

ns ce cadre,
ie FIOM est charge
dfinsuffier a la filigre

la volonté d'engager

des démarches de gualité
et de développer une
politigue de

valorisation des

produits de la mer

a tous les stades

de Ia filiére.

LA QUALITE: UN PROJET D’A\

AMELIORER LA QUALITE DES
PRODUITS DE LA MER

Dans le coneexte de [ene mulation gque
connail le secteur de la peche, le gou-
vernement 4 mis en place une politique
nationale visanl 4 développer la compe-
Litivité de motre production lace a la
concurrence des pays Liers

Depuis 1993, Le Ministére de TAgricul-
mre, de la Peche el de Palimentation
fai de la qualité Tune des priorviés
majeures de la filiere piche [rngaise,
A ce titre, le FIOM est charge de meure
en place une politique daméhoration e
de valorsation des preduils de la mer
impliquant lensemble des acieurs de la
[iligre., dimarin-pecheur au distributear
Cette stratégie répond aux necessites de
ratienalisation de 1a filiere par Lo récdue-
fion des cotts de non-gualité, aux pré
pecupations des distribuieurs, relayant
les allennes des consommaleurs ¢
techerchent une sécwritd dans leurs
achats par une constance des carpcie-
ristiques techniques des  produits
offerts et aux besagins des producteurs
el des transformateurs de voir les pro-
duits qu'ils commercialisenl micux
identilies sur le marche,

UNE POLITIQUE NATIONALE DE
LA QUALITE

Lensemble des démarches qualité son-
tenues parle FICM sfinserivent dans e
cadre dume peliique natonale qui
incite les professionnels 4 poursuivre
les ellorts entrepris jusgu'alors pour L
mairrise de la qualité au sein de 1a file-
re el la valorization des produils de la
e,

LES DEMARCHES DE
VALORISATION DES PRODUITS

Le FIOM sounemt les démarches de
gualité mikées par les professionnels
relles

—+ Lo mise en place de signes de qua
lité sur les produits.

Certilication de conformite obtenue
par Coopemarl pour les poissons péla-
giques ef par Cooparmor pour Ia
coguille Saint-Jacgues,

Mise en place d'une certilication de
conformité et d'une Identification
Geéographigue Protégée sur les huitres
Marennes-Oléron, les espeoes nobles
du pott d'Arcachon, la sardine de Bre-
ragne:

— La constitution de margues col-
lectives sur des produits respectant des
criteres qualilé imposés par des cahiers
eles charges fexemple - «Brotgne G
lité Wlers, «Pgissaons d'Arcachons)

—+ La formation a hygitne ¢t a la
qualité des marins, du personnel des
crifes et des actenrs intervenant dans
les circuits de commercialisaion
(mareyeurs, poissonniers, chefs de
ryon marée,

—s La réorganisation des struciures
au moyen dwun sysieme sAssurance
Cualités @ les ports de Lorient et Cher-
bourg ont entrepris en 1995 une opéra-
lion wisant & revoir leur organisation
afin de lrabiliser la qualité de leurs pres-
latioms.
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Le service Inspection

du FIOM a pour mission
principale de verifier
I'application des réeglements,
la régularité des opeérations
d'attribution des aides
financieres et la benne
utilisation de celles-ci.

il peut aussi jouer le role
de conseil auprés de la
direction du FIOM et des
administrations de tutelle.

LE CONTROLE DES AIDES

Les wérificarions du service lnspection
sont réalisées a posterion, Mais, co ser-
vice peut intervenir, 4 la demande du
Directeur, avant la liquidation de cene
aide.
Les bénéficinires des aides délivrees par
le FICM sonl essentiellement :
- les orgamisations de producteurs,
- les entreprises de ansformations du
polssomn,
- les organismes gestionnaires des
structures portuaires el des halles 4
marde,

les cmisses de garantie contre les
intempénes
soit une vingtaine d'organisations de
preducteurs, une centaine d'entre-
prises €t une quarantaine d'organismes
portuaires localisés sur Pensemble du
littaral frangais.
En 1an gu'expert du controle dans le
secteur des Péches Maritimes, le service
Inspection du FIOM peul apporter son
concours aux services de controle
natiomaux (1els les Douanes, le Fisc, les
Fraudes} ou communautaires (tels
IInspection du FEOQGA, I'nspection
des Finances ou le Contrdle d'Frat)

-hﬁmscrc sﬁamgnmum “de la Peche el de mhmeﬂ’

‘ﬁx‘ﬁ par som prédécessenr ;

- ﬂarg,ssemﬁm de cerie convention aux 11 000 ma
HsE, ‘j 3Dﬁﬁam couverts par le précédent systeme
- hgaﬁgnne migale couvrant 20 jours diinempéries

! LES CAISSES CHOMAGE INTE!
kﬂ.m Cl& témtr l‘J"-?S Monsieur PUBECH, T'.-'[m'__':

A ves activités s'ajoule un rale de lini-
son entre les senvices des adminisim
rions centrales el les corps de I'Fua qui
¢lahlissent ou soml concernes par les
procédures de contrdle des aides
publiques comme le Minisiere de
I'Apriculture et de la Péche, le Minsie-
re cles Fimances et du Budget, la Cour
des Comptes, 'lnspection des Finances
et le Conmile dEtat.

icultare eL de la
» de Garantie contre
onsieur VASSEUR,
: '.c_::rnﬁrmé abjectil

- le risque avarie est pris en compte au mEme LLre perie.

A ce jour, 26 Caisses de Garantie ont recu Fa
I F@Mﬂ a:gphquenl: les modalités nouvelles mises

ministration dit FIOM.
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PRODUCTION DES PECHES
MARITIMES FRANCAI
ET DES CULTURES M

La production des péches [rncmses et limponance des produns de péche
des culres marines est de Tordre de fraiche, du fait de la proximicé des
867 000 tonnes {thon congelé compris). lieux de péche. La congélation reste
La peche [rancaise se caraciérise par une spécialitg du secteur de la grande
des prises dune grande wvariéd, péche.

quelques 75 especes différentes, et par

1993 1994
& _WLI.IMEI.'I‘,I VALEUR [I'd.F} ME (T}

T
g
2

Algues
{(exprimé en poids sec) 12 775 16 485 239

643903 | 5 653,4

Tntal péche 614 071

M | Mw 467
| I\I\liﬁlﬂ 8513

- .
il H| 7883 2214

| Lo

[llazs >

3006

Total
cultures marines 220 763 24894 | 222903 | 24477

- - I
TOTAL GENERAL | 834834 | 84415 | 866806 | 8 106,1

PRINCIPALES ESPECES DEBARQUEES EN 1994 (en tonnes et en millions de francs)

POISSONS e CRUSTACES

DE MER

Langoustine
Sole Tourteau
Baudroie Araignée
hlerlu
Anchois
Cabilland
Merlan
Lieu noir
Bar MOLLUSQUES
T'h. .....
i i Coquille 5t ]
Raies LR
Seiche
Germon }
Lingues Calmar 4
Anguille, civelle 608 74,0 —— St B

Sardine 23713 T25 (*] Données estimeéss




PRODUCTION DES PECHES
MARITIMES FRANCAISES

STRUCTURE DE LA FLOTILLE DE PECHE 1994

NOMEBRE PUISSANCE
TYPE DE PECHE TYPE DE NAVIRES DE NAVIRES GLOBALE (en Kw)
: Navires de - de 16 m
PECHE ARTISANALE
ylteg (ligneur, caseyeur, 5720 480 224
fileyeur, chalutier,..)
PECHE ARTISANALE f
i s Uniésde 1625m | 946 325 127
PECHE SEMI Chalutiers de
INDUSTRIELLE 25338 m 93 54 122
PECHE Chalutiers de 35
INDUSTRIELLE +de38m
PECHE THONIERE
kol Senneurs de 70 m 34 151 331
GRANDE PECHE ET Chalutiers de
MINI- CONGELATEUR 10

50480 m




Le développement des
cultures marines
correspond a la politique
commumnautaire
d'encouragement des
élevages marins de
poissons, crustacés

et mollusgues.

Son objectif est de
contribuer a alimenter
le marché des produits
de la mer et de limiter
ainsi "aggravation

du deéficit de la balance

commerciale.

|.|Il. Z..IE'_":-.' ."\.'.lll.l

16 5007 16000 T gy
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2000007
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Ri-Centre Ouest I 3000 T
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CULTURES MARINES

Les cultures marines se divisent entre
la culture des crustacés ou des mol-
lusques, telles les cultures d'huitres et
de moules qui restent les plus déve-
loppées, et l'aquacullure en pleine mer
qui se caraclérise par l'élevage d'orga
nigmes maring et impligue linerven-
tion humaine dans le processus d'aug-
mentation de la production

I‘!I"
1253007 | .
{ /.
[ £
Marennes L Meron o == 2500F i
Uk
b
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13 03T
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CULTURES MARINES

HUITRES A DOMICILE - ZONE DE CONSOMMATION
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En 1994, les importations de
prevcluits de la mer se soni
tonnes et 13 milliards de rancs,
soit e evolution de +5%
en volume el de +4% par
rapport a lannée précédente.
Premier pays fournisseur, le
Foyaunme-Uni a cocore renloree
sa position en 19594, 4 espéces
tomalisent pres de ls moilie des
importations rangaises
le swumon, les crevetles, ke thon
el le cabillaud. 5iles achats de
sgumon sonl slahles en 1995,
on signale en revanche une
nouvelle progression des
depenses de crevertes, le cours
Ty de ces cTustacés restanl
arienté a Lo hausse, Par ailleurs,
l'approvisionnement du marché
frangais en produlls errangers
porte sur de nombreuses
Familles dlespeces pacmi
lesquelles des pectinidés
Leoquilles saint Jacoues,
perencles), des crustacds
lllgan::rln:_lru"-c, homards, crabes,
langoustinesy, des poissons [rais
on congelés (lieus, soles,
bauclroies.. ) Une augmentition
semathle des importations de
pectinidés, de langoustes 1 de
|l.|.5"|:;'\ll"'.|:'5':"'|"!!'."?C a puoere ohservée

en 1994

COMMERCE EXTERIEUR

Avec 10,1 milliards de francs en
1994, le déficit du commerce exié-
rieur des produoits de la mer a
connu une hausse de 3% par rap-
port a 1993,

I‘année 1994 est marguée par une
nouvelle reprise des échanges exté-
rieurs dans le domaine des produits de
la mer. La tendance & |a chure du cours
moyen des lramsactions enregisiiée
depuis le debut des année 1990 est
encliguée. En 1994 le déficit de la
balance commerciale des produits de
ta mer lvanchit & nowveau la barre des
10 milliards de francs,

IMPORTATIONS FRANCAISES DE PRODUITS DE LA MER

PRINCIPALES ESPECES EN VALEUR EN 1992, 1993 ET 1994

EARARE 1
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140 & Importations er. walemy illl | |!
: {rilliards de francs] |.|i||' i
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W Imporiations en valsr
[milliarcls de [rancs)




Les exportations s'érablissem
aux environs de 410 000 wnnes
el Y mulliards de francs en
L9094 (45 en volume o1 +2%
ervaleur par rapport & 1993,
51 L tenckancs 3 o dmmimaton
des expomations vers 'Fspagne
sesl talentie en 10904

en revanche la perle des
debonichés sur le marche ilalien
se poursuil. Les marches du
Mord de I'Europe sont plus
stables el méme en progression
répuliere pour Allemagme.

51 'om exclut les ventes de (hon
aux incustries de la conserve
localisees o Perranger

|I.":\- LCRPOHLILIALS |fl.|l'l't_.".||:~\.‘.‘s S0NML
specinlistes dang les produils de
la mer [rais entier, avec pour les
principales espices identilides
par Tes dowanes, lanchaois,

la seiche, Panguille (civelle),

le cabillaud, Te merlu, la sale..
Le commerce du saumon
CONCEINE POUT 53 Parl en

majorité du poissen lumé.

FIOM

COMMERCE EXTERIEUR @

EXPORTATIONS FRANCAISES DE PRODUITS DE LA MER
PRINCIPALES ESPECES EN VALEUR EN 1992, 1993 ET 1994

Exporations en valeur
[milliards de francs)

sfilliancds de Frunis

1.10 HE]

THEH CREVET |L."5 AL MO, AMCIHCHS SERCHT ANGLILLE MORLIE MERLLI SO

CIVERLT

EXPORTATIONS FRANCAISES DE PRODUITS DE LA MER

PRINCIPAUX PAYS CLIENTS EN 1992, 1993 ET 1994

Expornations en valeur
{milliards de [ranes)

Milkiards e Franes

ALLERALE LIEEL

ITALITE




Le Francais privilégie
volontiers ia consommation
de produits de Ia mer,

au point d'étre

le troisiame consommateur
europeéen derriere
I"Espagnol et le Portugais.

- CONSOMMAT

En 1994, les [rancais ontl consommi
quelques 1,1 millions de tonnes de
produits de la mer en poids net sur le
territoire national soit 19 Kp par
habitant el par an.

Troig quart de la consommation des
produits de la mer se fait 4 domicile, le
quart restant en Reslauralion Hors
Foyer (RHF).

Cependant il existe encore de grandes
disparités -

- disparités régionales (voir la care)

- opposition entre les traditions de
consommarion de certaing produits

-

(les hutrres de Nogl, le poissen du ven-
dredi} et le développement de nou-
veaux produils issus de Lechnologies
récentes  (surimi ou bhatonners de
crabe, plats préparés sous vide....

- dsparilés enfin dans Mévolution de la
consommation. par [amille de pro-
duits. Entre 1993 er 1994, le secteur
du [ras connait un retournement de
tendance et affiche une croissance de
2% (hauvsse sipnificative des achas
dhuitres) alors que celui du poisson
surgelé régresse de 3%.

CONSOMMATION REGIONALE PAR FAMILLE DE PRODUITS 1994
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CONSOMMATION

CONSOMMATION TOTALE DE

PRODUITS DE LA MER EN FRANCE EN 1994

POIDS NET EN CONSOMMATION | CONSOMMATION

>

Total 808 312 1120

Conserves 160 180

= FF&; Fumés Séchés Salés

POURCENTAGES DES VENTES EN VOLUME REALISES

PAR CIRCUIT DE DISTRIBUTION POISSONS FRAIS

50— —— .15,
—_— MARCHES
—— OHESONMIERS

53,01

b

23,31

16,29
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LES CIRCUITS
DE DISTRIBUTION

Le FIOM mpervient au niveau struclu-
rel alin d'améhorer le fonciionmement
cle la filitre. Grace aux dillérents pro
jets de modernisation des technigucs
de peche, dapplication des normes
sanitaires dans les ateliers de mareyage
el de mise en place de projels qualité
et de promedion, le FIOM panicipe &
la ravionalisation des circuits de distri
bution.

. FHOFTD: GTRNDT RRAST
LA FILIERE DES PRODUITS DE LA MER

TRANSFORMATEURS
sconserveurs *saleurs saurisseurs
ssurgélateurs +plats cuisinés

PLATE-FORME
DE DEGROUPAGE

Transporteurs Ménages

Marche de gros
Crossisles
Collectivités

restauranls

Péche Francaise e
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LES CIRCUITS
DE DISTRIBUTION

LES ENTREPRISES DE LA COMMERCIALISATION DES PRODUITS DE LA MER, FRAIS.

ENTREPRISES DE f':

MAREYAGE JBh" | ._ I.![.lﬂﬁi!'.limﬂ|||Emlﬁuﬂﬁl.'.ﬂ||’ il 470

Transrorrs IR [ 25

wmerness =oEE NN 180

R
\

POISSONNERIES

R I 4 000+

GRANDES SURFAGES ?E?L;f O I R4 800+
Ay ol

* Estimation




TWﬁmn. _

o ] A

- £

FIOM

s FONDS D'INTERVENTION ET D' ORGANISATION DES IMARCHES
* | . bes Propurrs pE LA PECHE MARITIME ET DES CULTURES MARINES

. FIOM

00 96 99

- S

Ry

o




