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LE FIOM

Iace aux enjeux actuels, les Pouvoirs Publics ont mis en place

une politique des péches résolument tournée vers

la modernisalion et 'innovartion afin de faire valoir lexcellence
des produits de la mer [rangais,

Les mesures prises par le Gouvernement, sont de nature a
répondre aux déséquilibres structurels du marché

des produits de la mer.

Ainisy, llebservation économique du marché qui permet

une meilleure maitrise de U'offre et de la demande est primordiale.
La prévision des apports et la mise en réseau des opérateurs
constituent en effet un défi que les professionnels de la péche
se dotvent de “relever” dans le marché si concurrentiel

des pm:ﬁ_iuits frais.

Mais la compétitivité et l'amélioration de la situation

des entreprises passent aussi par une démarche axée sur

la valorisatien des produits. La polingue de quajité Eeprésente
donc un enjen essentiel qui répond aux nécessites

de rariomaliser la filiere, aux préoccupations des distiibuteurs
et des consommateurs et aux besoins des professionnels.
Enfin, Ia pmfmcrtlan de certaines ESPECES 5en51'b}£5 nest pas

fémm migue adéquat, adapté
iy :
e cetle Ifr@hutquﬁ r:i-:;lm{pe et volontaire

1)



La politique générale du FLOM est déli-
nie par un Conseil d'Administration
représentant aux colés du Présudent du
Conseil dAdministrarion, le Direcreur
du FIOM et les waelles, les prolession-
nels de la filitre, les consommatenrs et
les symdicars.

La mission principale du FIOM st de
remédier aux déséquilibres écono-
miques qui affectent la filicre peche o
d'adapter la production aux réalités du
marché des produits de la mer e1 aux
nouvelles conditions d'explowaton des
ressources de la mer.

Organisme & vocation économicue, le
FIOM joue un role essentiel de régula-
tion et de promotion de la [iliere péche
frangaise.

REGULATION DU MARCHE

La régulation du marché passe par une
meillenre conmaissance des apports,
de la consommation et des flux d'im-
port-export, par I'harmonisation des
prix et la gestion des mécanismes
communautaires de marché mais aussi
par une politiqgue de promotion des
produits de Ta mer en France er &
l'étranger. Une meilleure adéquation
entre 'offre et la demande en produis
de la mer est également conditionnee
par la prévision des débarguemenis
sous criées et limterconmexion des
opérateurs de la filiere péche.

=

INCITATION A LA

MODERNISATION, ORIENTATION
DE LA PECHE ET QUALITE

Le FIOM incite les professionnels de Ta
filiere & immover et & modemniser leur
outil de commercialisation.

Le FIOM subventionne cetlains inves-
tissements réalisés dans les porls e
sputient le mareyage privé dans la mise
AUX NOTmes EUrﬁrHTI'IIIL:H l]l:.""ﬂ- i||l."| s
[rancais.

Par ailleurs, le FIOM finance des énudes
approlondies sur les procuils de la mer
£l loule inmovation commerciale el
Lechnigue.
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LA CONNAISSANCE DU MARCHE
_ L'osservaion Economque |
LINFORMATISATION : VERS UNE PARFAITE CONMATSSAMGE BE 1A Fiiifse

8 -10-12

LE SOUTIEN DE MARCHE
LI ORGANISATION COoMMUNE DES MAncrES
LI TERVENTION DE LA CEE |l
Promonion MATIONALE ET EXPORT

2L




Le FIOM est le
partenaire économigue
de la filiére péche
francaise. Afin d'assurer
aux professionnels une
meilleure connaissance
du marcheé des produits
de la mer, I’'Observatoire
Economigue du FIOM

a pour mission de
donner des informations
économigues grace a

un outil informatique
performant et des
atudes pointues.

LA CELLULE "ETUDES"

Depuis 1993, le FIOM s'est dowe
d'ume Cellule Etudes chargée plus
particulitrement de mener une
réflexion en profondeur sur la
filitre et ses mécanismes soclo-
économiques. "La filitre peche
dans la crise” er I"Etude des com-
posantes du prix de vente duo
poissan [rais* sont les deux pre-
migres études proposées par le
FIOM,

Suite au Rapport Guérin sur le
mareyage frangais, une émde
de 1'é1at des lieux du mareyage
est actuellement en cours de
réalisation.

L'OBSERVATION ECONOMIQUE

L'observatoire économique du FIOM
est charge de recueillir les inlormations
du marché des produits de la mer et de
les diffuser aux acteurs de la [iliere
péche.

Cet observatoire dispose de deux curils
statistiques de premibre imporance ;

- le Réseau Inter-Criées, qui permet de
suivre I'état de la commercialisation des
produits de la mer 2 la premigre vente

- les études sur la consommation des
produits de la mer, réalisées a partir des
panels de consommateurs (SECODIP)
ou de distributeurs.

L'ohservatoire économique met 3 la dis-
position des professiormels des soanis-
tiques de commercialisation, de pro-
duction mais aussi celles du commerce
extérieur, les cotations du marché de
Rungis...

A la diffusion de bilans périodiques
("points especes") et de notes conjonc-
turelles quotidiennes s'ajoute 1'élabora-
tion des recueils statistiques plus com-
plets ou d'études poncruelles.

L'INFORMATISATION :
VERS UME PARFAITE
CONNAISSANCE DE LA FILIERE

Les Pouvoirs Publics ont donné an
FLOM la mission d'informariser la filie-
re afin que les professionnels puissent
participer & la modernisalion nécessaire
de leur secteur d'activite.

Le FIOM veut donner aux profession-
nels les moyens d'ume connaissance
plus approfondie des évolutions de
l'offre et de la demande.

- Le réseau inter-criées :
une connaissance de la filiére
au jour le jour

Le FIOM récupére quotidiennement les
données de vente dez 43 cridées (nom
du bateau, espece péchée, wlle, pré-
sentation, qualité, quantité et waleur
des poissons). Elles sont transmises par
télé-transmission au centre serveur du
FIOM qui les diffuse, pour validation
officielle, au centre administratil des
Affaires Maritimes.

Ces données permettent de réaliser
chaque jour une note de conjoniure afin
de cemer les tendances journalieres du
marché des produits de la mer.

()]

- La prévision de débarque-
ments : une connaissance de
la filigére a priori

Les Pouvoirs Publics ont demandé an
FIOM de mener une étude sur les pos-
sihilités de prévoir les débarquemenis.
Cecl permerttra d'anticiper le volume et
la qualité des produits péchés et d'en
améliorer l'écoulement sur le marché.
D¢s le fin 1994, le FIOM soutiendra la
mise en place d'équipements permet-
tant [a transmission des prévisions de
débarquements & parir des navires de
péche via satellites,

- La mise en réseau des
opérateurs

Afin d'apporter une plus grande Lrans-
parence au marché et de permetire aux
diflférents opérateurs de la filiere d'avoir
une vision nationale de l'gffre, le FIOM,
aprés aveir financé en partie linforma-
tisalion des criges, travaille sur linter-
connexion des opérateurs de la filigre.
Ceci passe par la comparibilité des sys-
témes informatiques de vente en crifes
afin de permettre I'échange dun raxi-
mum d'informations entre les acteurs
de la filitre.

- L'informatisation des
Organisations de Producteurs

Depuis 10 ans, le FIOM soutient les
Organisations de Producteurs dans
lenrs efforts d'informatisation. En 1994,
15 Organisations de Producteurs se
somt pourvies de systemes informa-

tiques performants et compatibles avec
celui du FIOM.

RESEAU INTER-CRIEES

H
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Le FIOM a pour mission

d appliguer les
reglements de la
politigue commune des
péches. Ainsi, la
Communauté a instauré
un systéme de régulation
des cours pour la
premiére mise en marche
dont le FIOM assure
I'application au niveau
national.

Par ailleurs, afin

de soutenir le marché
des produits de la mer,
le FIOM met en place
une communication
active gui se tourne
aussi bien vers le marché
national gue les

marchés internationaux.
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L'ORGANISATION COMMUNE
DES MARCHES

L'Crganisation Commune des Marches
trouve son origine dans le Traité de
Rome qui prévoit une organisation
commune pour les produils agricoles et
les produits de la mer,

L'Organisation Commune des Marchés
des produits de la mer comprend un
régime des prix et des échanges aing
que des régles communes en matiére de
concurrence {article ler du Béglement
3759-92),

Le principe repose donc sur le méca-
nisme des retraits et des aides au stoc-
kage. Dans ce cadre, le FIOM est le
relais des instances communaulaires
pour le financement de ces mesures
compensatoires. [ est done linlerlocu-
teur direct du FEQGA (Fonds Euro-
péen d'Orientation et de Garantie Agri-
cole}, fonds qui finance ses différentes
mesures,

Dans le cadre de I'Organisation Com-
mune des Marchés, le FEOM intervient
& différents niveaux -

- il organise Ta concertarion des Crgani-
salions de Productenrs afin d'harmoni-
ser leurs politiques,

- il traite les dossiers de compensarion
financitre et assure le paiement des
aides correspondantes,

- il contréle l'application des regle-
ments et la bonne urlisation des aides
financisres.

L'INTERVENTION DE LA CEE.

Indemnité compensatoire du
thon destinée a l'industrie de
la conserve. (R 3759/92, art 18)

tle indemmnité est accordée aux Orga-
nisations de producteuwrs s'il a &
conslaté que, pour un trimestre calen-
daire, les prix des produits considéres
se situent & un niveau inférieur 2 un
seuil de déclenchement détermingé (voir
exemple ci-dessous). Ce mécanisme a
pour objectif d'assurer aux producteurs
de thon un cerain niveau de prix a la
production communautaire.

Indemmité compensatoire thon 1993 :

ler trimestre ; 11 706 942 F
116841 T

2eme trimestre : 10 585 766 F
10885 T

3éme trimestre . 3948 012 F
BI161T

8

Indemnité compensatoire de la
sardine de Méditerranée ache-
tée par les conserveurs Fran-

cais. ( R 3117/85, R 3460/85)

L'acte d’adhésion de PEspagne e du
Portugal & 1a CEE {1986) a instauré un
systéme particulier de rapprochement
des prix pratdqués en Méditerranée,
dans les états membres producteurs de
Sardine. Ce mécanisme a pour but de
ne pas pénaliser les é1ats membres de la
Comrmunauté dans sa composition
avant 1986 (France et lalie), qui pro-
duisent de la sardine 4 des prix supeé-
rieurs 4 ceux de I'Espagne.

Ce systdme est accompagné de Ta mise
en place d'un régime d'indemmnités com-
pensatoires pour les états membres pro-
ducteurs de Sardine qui appartenaient i
la CEE avant 1986. Lindernnité est ver-
sée aux industriels par I'étal membre on
a lieu la transformation (conserves). Le
montant de indemmnité est lixé chague
année en début de campagne. 1 est
dégressif pendant la période de rappro.
chement des prix.

En 1993, lindemmnité 4 été de -
- 138 Ecus/T pour la 1aille 3 (E/A)
- 19 Eous/T pour la taille 4 (E/A)

Prime de report
(R 2759/92 art 14, R 3901/92)

Cette prime £st acccordée awx organisa-
tions de producteurs, sous certaines
conditions, pour la translormation et le
stockage en vue de la consommation
humaine des espéces dites «commu-
nautairess, ainsi que des creveties gui
sont retivées du marche.

Ce mécanisme est destiné 4 éviter les
destructions inutiles des produits men-
tionnés ci-dessus, retirés du marché,

Aide forfaitaire.
{R 3759/92, art 15)

Cette aide est accordée aux Organisa-
tions de Producteurs qui procedent,
s0US Certaines conditions, au retrait du
marché des especes dites wrégionaless
et qui, soit les écoulent de fagon 4 ne
pas entraver Pécoulement normal de la
production en cause, soil usent de la
translormation et du stockage. Ce
mécanisme est désting 4 éviter les des-
tructions inatiles des produits men-
tionnés ce-dessus retirés du marche,
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RETRAITS COMMUNAUTAIRES PAR ESPECE EN 1993

{ i [arin raft
L'Union Européenne fixe, en début de chague campagne de péche, un prix de retrait pour ceraines
especes. A la premigre vente sous crige, lorsque le produit ne trouve pas preneur au-dessus du prix
de retrait, il est retivé de la vente et doit &ire ¢coulé par I'Crganisatdon de Producteurs de fagon a ne
pas entraver le marché général des produits de la mer (alimentarion animale, ).
Par ailleurs, le pécheur regoir, par lintermédiaire de I'Organisation de Producteurs, une somme cor-
respondant au prix de retrait. Ce systéme Tui permer de recevoir un revenu minimum méme si sa pro-
duction n'est pas vendue.
Ce mécanisme communautaire peut étre complété par des mesuares similaires propres 4 chague
Organisation de Producteurs
ESPECES
COMMUNAUTAIRES
Merlan
Licw noir
Sardine de Méditerranée
Sardine de IAtlantique
Eglefin
Maguereau
Anchois
Rousette
Plie
Merlu
Hareng
Limande
Thon blane
Sébaste du Mord
Maguereau espagnol
Cabillaud
Cardine
Seiche
Adguillar 1291 28200 F
Grande castagnole Q0L TBOOE
Lingue 32600 F
Flet 6,71 2000F
Baudroie 241 15500 F
Crevelle grise 8100 F
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LE SOUTIEN DU MARCHE

LA PROMOTION NATIONALE

Le FIOM développe des actions de pro-
motion nationale, ciblées sur des
espices qui commaissent des problemes
de commercialisation, afin d'éablir une
parfaite adéquation entre l'ollre el la
demande. Dans ce eadre, la promotion
est un réel instrument de o politigue
foonomique du FIOM.

Par ailleurs, le FIOM dilluse une informa-
Hom complete sur les produits de la mer
francais et incite & leur consommation,
La politique de promotion suil plu-
sieurs axes @ campagnes publi-promo-
tionnelles, actions de relations
publiques, participation # des salons
professionnels ou "grand public”, diffu-
sion aupres des journalisies dowils
d'information sur la filiere.

Les campagnes de promotion réalistes
par le FIOM sont largement soutenues
par 'Union Européenne.

- Les Campagnes
Publi-Promotionnelles

Avjourd'hui, certaines especes, péchées
par les navires [rancais, connaissent des
difficultés de commercialisation. Ces
surproductions lemporaires ne corres-
pondant pas toujours 4 la demande des
consommateurs, le FIOM recherche le
meilleur moyen économigue pour faire
correspondre Toffre 4 la demande. 1l
élahore donc des campagnes publici-
taires qui sappuient sur la réahisation
de spots 1élévisés et radiophoniques,
sur des amimations pubhcmares, sur
l'édition et la dilfusion de matériel de
publicité sur les points de vene afin
que les poissonniers et les responsables
des rayons marée des GMS jouent plei-
nement leur réle de prescripteurs

le FIOM a

Durant Tannée 1993/94,
noamment réalisé des campagnes sur
la Coquille 5t Jacques, le Bar, la Sole et
le Thon blane.

|2 grande distribution participe active-
MmNt 0% campagnes de promotion réa-
lisées dirsctement an nivean de I'éeal des

rayons marée - lors de la campagne
"Thon blanc" 1994, les Grandes et
Moyermes Surfaces se sont engagées 4
acheter du thon et & menre ce poisson
en valeur sur leurs étals. Four la surdine
de Méditerranée, les enseignes ont
négocié, par limtermédaire du FIOM,
avec les producteurs alin de pouvoir
meltre en avant une sardine [rancaise de
qualité,

- Les Relations Publiques

Elles somt un complément indispen-
sable aux campagnes promotionnelles
Elles se rraduisent par Porganisation de
{]é}&:uners de presse, de rencontres
entre les professionmels de la produc-
tion ¢ de la distribution et, chaque
année, par l'organisation d'une Soirée
de dégustation des Huitres.
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LE SOUTIEN DU MARCHE

- Les Publications

Elles regroupent les magazines destings
& la filiere et la Bible du Poisson desti-
née essentiellement aux journalisies,

FIOM Infos

Le FIOM a peur mission d'informer les
acteurs de la filitre sur les donnees
autant déconomiques que culinaires,
digeétiques ou promotionnelles de ce
sectenr. Depuis 1988, le FIOM édite le
FIOM Infos, document de quatre pages
desting au secteur de la distriburion.
Cet outil d'informadon permet de tenir
les acteurs de la filitre av couram des
axes dintervention du FIOM muais aussi
de créer une synergie totale au sein de
1z filiere.

La Bible du Poisson

Depuis 1990, Te FIOM dilluse auprés
des journalisies un document informa-
tif sur l'actualicé des produits de fa mer,
Ce recueil de fiches mensuelles donne
des informations de type économique,
réglementaire, diétédque er culinaire
répondant aux dillérentes interroga-
tions que se pose la presse nariomale,
régionale el spécialisée

Le FIOM diffuse auprés des enfants des
classes primaires une documentation,
composée d'une cassette et de planches
biologiques, destinée 4 mieux leur faire
connaitre le monde de la mer.

EN 1995, LE FIOM |
SE TOURNE VOLONTAIR
VERS LES JEUNES |

Le FIOM orpanise une campagne d& i
des produits de la mer auprés dq]el
15 ans dans Tes colleges de trois "'r-'- FrehEs
franciliens (Val d'Cise, Havs dle Seing ex i mes {f
Cette opération, qui fair suite 4 um,& gml :
comporiement des jeunes [ace aus pr
mer réalisée sur la demande du
moyen de faire découvrir aux plus _]qqm:s!
& des animations pédagogigues 'en qiﬁsgg_f 5.;
découverte des produits dans les

laires et 4 la visite d'une m{pcmnnnmﬁj
de la mer, la richesse de la piche a
ot incomparable de ses produis, |1

1*}..;

|
|
|

EXPORT

Le FIOM assure une promotion active
des exportations de la producion [ran-
caise par des actions de terrain afin
d'aceroitre nos parts de marche 4
'érranger.

Aujourdhud, trois axes sont privilégiés

- LEurope reste aujourd'hui le premier
grand marché 3 conguérir. Ainsi le
FIOM soutient des actions de promo
tion menges par la SOPEXA sur des
produits correspondant aux habitudes
locales de consommation. En Espagne
et en Ttalie, nos deux principaux parte-
naires, le FIOM sensibilise des imporia-
leurs élrangers aux produits frangais.

- La participation du FIOM aux grands
salons internationaux reste essentielle.
Le FIOM offre ainsi aux exporiateurs
frangais la possibilité de rencontrer les
importatenns Srangers ot ginsi de ren-
[orcer leurs relations commerciales.

En 1994, le FIOM participe 4 I'Alimen-
laria de Barcelene, le Seafood de
Bruxelles et le SIAL de Paris. Sur son
stand, il accueille des enireprises [ran-
caises de la filizre.

- Le FIOM assure un soutien commat-
clal des produits francais 4 l'expore. Par
ce biais, les sociétés frangaises qui dési-
rent exporter disposent de consedls tech-
nigues et dinformalions sur les évolu-
rons du marché & conquérir. Depuis
1991, le FIOM soudent Jes entreprises
frangaises gui désirent exporier en
Espagne dans le cadre d'actions de ter-
rain. Cette. expérience, menée par la
sociele CERAILL, est érendue depuis cete
année, au Portugal.

Par ailleurs, le FIOM cherche a appre-
hiender les marchés extra-communau-
laires grace & des actions de promotion
des produits frangais sur les salons
extra-curopéens et des voyages d'études
de= professionnels frangais.

Le Groupe "Péche Export” de ADEE-
TA (association regroupant des sociélés
de dillérentes branches du secteur
agro-alimentaire) composé d'une guia-
rantaine d'entreprises de la [iligre fran-
chise représente une réponse unigue
aux besoins des interloculeurs éiran-
gers et cherche par ce biais 4 faire valoir
la waleur et la qualité des techniques e
des produits francais.
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LE MAREYAGE : EVOLUTIONS
ET PROPOSITIONS 1994

Le mareyage [rancais est l'un des
maillons indispensables de la filicre
péche et recoit le souwtien du FIOM
grice 3 un plan de modernization des

ateliers de mareyage privés.

LE MAREYAGE : UN OUTIL
ECONOMIQUE REGULATEUR

Le mareyage est une fonction commer-
ciale et technique qui assure I'écoule-
ment journalier des produits de la mer
ou d'aquaculrare vers les disuributeurs,
Le mareyeur slengage [insncidrement
pour ses achats sous crifes er assure
une activité de rransformation (liletage,
értage et calibrage).

Cet outil économique régulaieur entre
l'affre e1 la demande permet par ailleurs
de maitriser les importations.

PLAN DE MODERNISATION DU
MAREYAGE

Le FIOM est présent pour aider les
entreprises de mareyage qui engagent
des travaux de mise aux normes sani-
Laires,

L'aide proposée s'inscrit dans la logique
de la directive du Conseil des Commu-
nautés Européennes fivant les rigles
sanitaires &4 appliquer dans tous les éra-
blissements de manipulation des pro-
duits de la peche. Cette modernisation
doit &ire réalisée avant le 31 décembre

1995,

LES EQUIPEMENTS
PORTUAIRES

Afin d'améliorer le fonclionnement
portuaire dans le sens de la qualité e
de la transparence du marche, le FIOM
accorde des aides aux investissements
POTTILAITES,

Les bénéliciaires de ces aides sont les
organismes gestionnaires des halles a
murée et les organismes professionnels
de lIa filiere. Les critéres d'obtention des
aides et le tanx de paricipation [inan-
ciere du FIOM dépendent du type de
marériel achelé.

En 1994, le FIOM a participé, enre
autres, 4 l'achat dune calibreuse a lan-
goustines pour la coopérative des
Sables d'Olonne, & lachat de muanériel
de nertovage des différentes crides ou d
la mise en place d'équipements de
froid.

Par ailleurs, afin d'améliorer les achals
en gros, le FIOM a participé linanciére-
ment 4 la énovation du pavillon de
venles du marché de Rungis.




LERRCIT BREST




La qualité

esl anjourd "hui "une
des priorités de la
filiere péche frangaise.
[Yans ¢ce cadre,

le FIOM est chargé
dinsulfler 4 la lilidre
la volonté d'enpager
des démarches de gualité
et de développer une
politigue de
vialorisation des
produits de la mer

i tous les stades

de 1a Filiére.

AMELIORER LA QUALITE DES
PRODUITS DE LA MER

Dans le contexte de forte mutation que
conmait le secteur de la péche, le gou-
vernement a mis en place une politique
narionale visant & développer la compé-
titivité de motre production face 2 la
concurrence des pays tiers.

Le "Contrat de Progres pour la péche®
décidé par le Ministre de I'Agriculiure et
de 1a Peche et complété par les mesures
adopées en [évrier 1994, fair de la qua-
lité T'une des priorités majeures de la
filitre peche frangaise.

A ce titre, le FIOM est charge de metire
en place une politique d'amélioration et
de valorisation des produits de la mer
impliquant etisemble des scteurs de la
filitre, du marin-pécheur au distributewr.
Cette stratégie répond aux nécessilés de
rationalisation de la filitre par la réduc-
tion des cofits de non-qualité, aux pre-
occupations des distributeurs, relayant
les atmentes des consommateurs cui
recherchent une sécurité dans lewrs
achats par une constance des caraclé-
ristiques techniques des produits
offerts et aux besoins des producteurs
et des transformateurs de voir les pro-
duits qu'ils commercialisent micux

identifiés sur le marché.

LES NORMES APPLIQUEES
DANS LA PECHE FRANCAISE

Lz FIOM soutient les démarches quali-
té initides par les professionnels relles
La certification de conformité, oblenue
par COOPEMART pour les poissons
pélagiques et en cours d'obtention pour
COOPARMOR sur la coquille S
Jacques.

La constitution dune margue collective ;
un ensemble de parlenaires commer-
cialisent leurs produits sous une
margue collective comme par exemple
"poisson Qualité Bretagne".
L'améliovation de la commercialisation :
COOPARMOR a améliord les concdi-
tions de transport des armgnées de mer
par la mise en place de viviers sur les
paints de vente,

La formation & la qualité avec la mise
en place du programme "Qualiticiens a
bord" ou la réalisation dun guide de
bonnes pratiques pour Thygiene dans
les ravons marée des Grandes e
Moyennes Surlaces.

UNE POLITIQUE NATIONALE DE
LA QUALITE

Le FIOM travaille conjointement avec
la Direcion des Peches pour le déve-
loppement des projets qualité. 11 réflé-
chit 2 la mise en peuvre d'une politigue
narionale cadrant les actions qualité qui
bénélicieraient du financement des
Pouvoirs Publics.

Le FICM participe & de nombreux pro-
jes de certification de produits et d'ac-
tions qualité concernant les ports fran-
cais. Dans Yavenir, il incitera 4 la lor-
mation i la qualité des différents
actzurs de la filitre.
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Les vérifications du service Inspection
sont réalisées a posteriori. Mais, ce ser-
vice peut intervenir, & la demande du
Directeur, avant la liquidation de ceue
aide.

Les bénéficiaives des aides délivrées par
le FIOM sont essentiellemen ;

- les organisations de producteurs,

- les enmreprises de rransformarions du
poisson,

- les organismes gestiommaires des
structures portuaives et des halles a
Marée,

- les caisses de garantie contre les
intempéries

soit une vingtaine d'organisations de
producteurs, une centaine d'entre-
prises et une quarantaine d'organismes
poruaires localisés sur Pensemble du
littoral frangais.

En tant gquiexpert du contrdle dans le
secteur des Péches Maritimes, le service
Inspection du FIOM peut apporier son
concours aux serviees de contrdle
nationaux (tels les Douanes, le Fise, les
Fraudes) ou communautaires (tels
I'Inspection du FEOQGA, ['nspection
des Finances ou le Contrale d'Trat).

L]
=

A ces activités s'ajoute un role de liai-
son entre les services des administra-
tions centrales et les corps de 1'Brar qui
établissent o sont concemés par les
procédures de contrile des aides
publiques comme le Minisiere de
I'Apriculiure e de la Peche, le Minisie-
e des Fimances et du Budger, la Cour
des Comptes, l'Inspection des Finances
et le Contréle d'Erat.

Fdalisation : AMALGANMBS 40-10-91-34




La production des peches [rancaises et
de l'ordre de 816 000 tonnes de procuts
débargués (thon congelé compris)

La peche [rancaise se caraclérise par

des prises d'une grande wvariéié,

quelque 73 espices différentes, et par

limponance des produiis de péche
[raiche, du fait de la proximité des
ligux de péche. La congélation resic
une spécialité du secteur de la grande
péche.

Principake source = CAAM

N 1990
. |voLumE (m)

l

Coiis | § | o

1991 1992 | 19903
VOLUME (T)| VOLUME ()| VOLUME (1)

i il

]

20127 22033

s

Algues
(exprimé en poids sec) | 16 142

14 843 16 184 12 698

Total péche

589 931

585728 | 581864

TOTAL GENERAL 799 877

198 678 | 211 197

785933 | 780 542 | 816 005

(") En 1993, estimations apports mini-congélareurs et ventes des navires frangais & T'émanger provisoires.

PRINCIPALES ESPECES DEBARQUEES EN 1993 (en tonnes et en millions de francs)

POISSONS

P ONNES CRUSTACES ! H.f'.""n'”t'::
Bale ' r . _ii__angou:;ﬂnc fi
Merlu 38361 OFe
Baudrois 987 51 AR o
Anchois 2BE 13
Cabilland LT T
Merlan 151,95
Thon rouge i e
Lieu noir o logse .
Germon 91,19 MArRIRTE .
Lingues BOZ1 Coguille st T § 184,65
Sardine a1l 33 Seiche 144 32
Congre 34.6 Calmar 132,62
Grenadier 52,65 Moule* 116,00

("} Données cstimées



PRODUCTION DES PECHES
MARITIMES FRANCAISES

STRUCTURE DE LA FLOTILLE DE PECHE 1993

TYPE DE PECHE

TYPE DE NAVIRES

NOMERE
DE NAVIRES

PUISSANCE

PECHE ARTISANALE

Mayires de - de 16 m

GLOBALE (en Kw)

489 142

COTIERE (ligneur, caseyeur, 5 864

fileyeur, chalutier,..)
PECHE ARTISANALE !
SEATTINGERE Unités de 16/25 m 976 332 404
PECHE SEMI Chalutiers de :
INDUSTRIELLE 25438 m 9 jren12
PECHE Chalutiers de a1
INDUSTRIELLE R
PECHE THONIERE : \ 15
S Senneurs de 70 m 34 159 451
GHAND‘E PEEHE ET Chalutj&rs d&
MINI- CONGELATEUR 9

50 280 m




[ PO I des
coltures marines
arrespond 4 la politigue
communagraire
d'encouragement des

vanes marins de
wslaceés

mollpsgues,
Sun abjecril est de
alimenter
le marcheé dos produits
limiter
; ivalion
la balance

do delical da

comumerciale.

Bretagne Nord

13000 T 14300T s
I’ QWBE.I f

14000 T
[T 8600 T

Bretagne Sud

Ré-Centre Ouest
25000 T
2000T™

Marennes Oléron ]

|'

Production de moules

Production d'huitres

*Estimations

CULTURES MARINES

Les cultures marines se divisenl entre
la culure des crustacés ou des mol-
lusques, telles les cultures dhuitres @
de moules qui restent les plus déve-
loppées, et Vaquaculture en pleine mer
qui se caractérise par I'élevage d'orga-
nismes marins et implique linterven-
tion humaine dans le processus daug-
mentation de la production

FHOTO X

PRODUCTION D'HUITRES ET DE MOULES * - 1993

f,a”:_,:).x }’
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Méditerranée




Criantitgs achetfes (milliers de lires)

Cruantités achepées (milliers de lives)
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En 1993, les imponations de
produits de la mer sont de
Fordre de 840 119 1onmes soit
une baisse de 4% en volume par
mapport & lannée précédente el
de 12% en valeur (Irane
constant). Le priz moyen des
importations a continué de
décroitre en 1993, en particu-
lier pour les produits en prove-
nance de certain pays ters
[(Morvege -1, Islande -16%,
Thailande -27%).

Les quatre postes déficitaires du
commerce extérieur des pro-
duits de la mer sont toujours en
1993 le saumaon, la creverte, le
thon et le cabillaud. Par rapport
#1992, on nole une réduction
du déficit commercial du sau-
rmoen (-16%) e du cabillaud
(-2L%), expliguée pour cette
dernitre espece par une chule
des prix moyens. Les impora-
tions nettes de crevetles el de
coquilles St-Jacques ont en
revanche augmentd de +10% et

+8% en valeur.

Avec 9.4 milliards de francs en
1993 le déficit du commerce exié-
rieur des produits de la mer a
connn une baisse de 12% par rap-
port a 1992,

L'amélioration de la balance commer-
ciale resulie moins d'un ralentissement
des échanges en volume qu'elle ne 1ra-
duil une baisse des prix moyens.

IMPORTATIONS FRANCAISES DE PRODUITS DE LA MER

PRINCIPALES ESPECES EN VALEUR EN 1991, 1992 ET 1993

IMPORTATIONS FRANCAISES DE PRODUITS DE LA MER
PRINCIPAUX PAYS FOURNISSEURS EN 1991, 1992 ET 1993
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Ln 1993, 393 682 Lonnes
de produits de la mer frangais
ont £ F_'Il1f1T|i‘rfﬁ

soit une hansse de 8%

en volume mais une baisze
de LO% cn valeur par rapport
a lannee précédente.
Cerecul s'expligue

en grande partie

par les moindres
performances réalisées
vers Pspagne et [Ttalie
du fair de la politique

de dévaluation monétaire
mence i)ilr L I.J{:U.\ E?i'.';.-"'-\.
{prix moyens en baisse

de -23% et -31%
Tespectivement).

Cluant aw solde

des échanges de thon,
cinguiéme poste
deficitaire en 1992,

il a Joriement diminué
suake @ I'i' FI.E'I’H'IHI."

de la demande

du marché international.

COMMERCE EXTERIEUR

EXPORTATIONS FRANCAISES DE PRODUITS DE LA MER
PRINCIPALES ESPECES EN VALEUR EN 1991, 1992 ET 1993

Millicne de Francs
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EXPORTATIONS FRANCAISES DE PRODUITS DE LA MER

PRINCIPAUX PAYS CLIENTS EN 1991, 1992 ET 1993
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Le Frangais privilégie
8 o consommuation
¢ produits de Ia mer,
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pagnol et le Portugais.
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En 1993, les francais ont consomme
quelque 1 070 000 tonnes de pro-
duits de la mer en poids net sur le
territoire mational soit 19 Kgp par
habitant et par an.

Trois quart de la consommation des
produits de la mer se faiy 4 domicile, le
gquart testant en Restauration Hors
Fayer (RHF).

Cependant il existe encore de grandes
disparités :

- disparités régionales (voir la carte)

L CONSOMMAT_‘,,

(les huitres de Nogl, le poisson du ven-
dredi) et le développemen: de nou-
veaux produits issus de technologies
récenies (surimi ou batonnets de
crabe, plats préparés sous vide...}.

- disparités enfin dans 'évelution de 1a
consommation par famille de pro-
duits. Entre 1988 et 1993, ['évolution
a &té de -11% pour le poisson [rais,
+4% pour les coquillages [rais, ++5%
pour les crustacés frais et +13% pour
le poisson surgelé.

- opposition entre les traditions de
consommarion de certains produits

CONSOMMATION REGIONALE PAR FAMILLE DE PRODUITS 1993

Iﬁw
Wﬁa%

B
lr2xg
itk
Sleske
F55:09Ke

Prsskg
B0k
IGitsre
Bk

F55: 00 Kg

PI* : poissons frais (moyenne nationale = 10,7 Kg/hab/an)

CF : coquillages frais (moyenne nationale = 9 Kghab/an)

5 produis de la mer surpelés (moyenne nationale = 9 4 Kg/hab/an)
FSS : produdts fumés, séchés, salés (moyenne nationale = 0,9 Kgfhabvan)

- Supérieur 4 la moyerme nationale
' Proche de la moyenne nationale

'mm Inférieur 4 la moyenne nationale



. CONSOMMATION

CONSOMMATION TOTALE DE
PRODUITS DE LA MER EN FRANCE EN 1993

PDIDS__NI:T_ EN Eﬂ{‘l SOMMATION CONSOMMATION TOTAL
MILLIERS DE TONMNES A DOMICILE HORS FOYE
SRR e R T T “ T T T
= g
ES55* N e
i R . i’: 3 -i'_;.
Conserves 170,1 20,6 190.7
Total 815,0 312,6 1.127.6

* FF5: Fames 5¢ches Salés

POURCENTAGES DES VENTES EN VOLUME REALISES
PAR CIRCUIT DE DISTRIBUTION POISSONS FRAIS
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- LES CIRCUITS
DE DISTRIBUT N

Le FIOM intervient au niveauw struclu-
rel afin d'améliorer le fonctionnement
de la [ilitre. Grice aux dilférents pro-
jets de modemnisation des techniques
de peche, dapplication des normes
sanilaires dans les ateliers de mareya-
ge et de mise en place de projets qua-
lit# er de promotion, le FIOM partici-
pe 4 la rationalisation des civcuits de
distribution.

. MIOTO GIYNOT BROST
LA FILIERE DES PRODUITS DE LA MER

TRANSFORMATEURS
| econserveurs *saleurs saurisseurs
ssurgélateurs +plars cuisings

{

grme—ry)

PLATE-FORME "
DE DEGROUPAGE % e

Grandes surlaces

v

Ménages

i e el Poissonnerie
Marché de gros

Grossistes w__,./—‘_;l

[ ﬁ Collectivités
M2 |
/A W\ restaurants

Péche Francaise




LES CIRCUITS
'DE DISTRIBUTION

LES ENTREPRISES DE LA COMMERCIALISATION DES PRODUITS DE LA MER, FRAIS.

ENTREPRISES DE T B
MAREYAGE ' ' 650

TRANSPORTEURS 53“% 93

==
ENTREPRISES 1
DE GROS 4 370
e s
N : :
POISSONNERIES 2 <ﬁ 4 500*

RAYONS MAREE EN T 0 3 L
GRANDES SURFACES i f 3 E ﬁ,, 5020

* Estimation
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